
OBJETIVOS

ANTES DE DEFINIRLOS PIENSA EN:

LO QUE TIENES

LO QUE QUIERES

LO QUE NECESITAS

PARA DEFINIRLOS NO OLVIDES:

DEFINIRLOS POR TIEMPOS

HACERLOS REALISTAS

HACERLOS FLEXIBLES



PÚBLICO

QUIÉN ES TU PÚBLICO QUÉ LE GUSTA DÓNDE ESTÁ

NO LIMITES EL PÚBLICO NUNCA



TONO DE COMUNICACIÓN

CÓMO VAS A COMUNICARTE



CATÁLOGO DE SERVICIOS

CATÁLOGO DE SERVICIOS

LO QUE GUSTA HACER

LO QUE TE DEJA MÁS INGRESOS

LO QUE MÁS TE DEMANDAN

LOS QUE TODAVÍA NO HAS INCLUIDO 



BENEFICIOS

BENEFICIOS FUNCIONALES

IDIOMA: ESPAÑOL

BENEFICIOS EMOCIONALES

BUENA ATENCIÓN AL CLIENTE

RELACIÓN DIRECTA Y CÁLIDA

INMEDIATEZ EN RESPUESTA

RECURSOS DE CALIDAD Y GRATUITOS

BLOG FÁCIL DE NAVEGAR



INVERSIÓN

OPCIÓN A

CERO INVERSIÓN INICIAL

POCO TIEMPO INVERTIDO

USO DE HERRAMIENTAS GRATUITAS

CRECIMIENTO 
RANDOM



INVERSIÓN

OPCIÓN B INVERSIÓN MÍNIMA

MUCHO TIEMPO INVERTIDO

USO DE HERRAMIENTAS PRO (PAGO)

GANANCIAS 
ASEGURADAS

MUCHO TIEMPO APRENDIZAJE

MUCHO NETWORKING

MUCHOS FAVORES (GRATIS)

MUCHOS TRUEQUES



DEFINICIÓN MARCA

NAMING DEFINICIÓN NAMING
Qué nombre tendrá la marca Frase descriptiva 



DEFINICIÓN MARCA - NAMING

NOMBRE + APELLIDO
NOMBRE + APELLIDO 

+ PRIMERA LETRA 
SEGUNDO APELLIDO

NOMBRE + PRIMERA 
LETRA APELLIDO NOMBRE

@vilmanunez @ClaraAvilaC

@franciscoP @rui



DEFINICIÓN MARCA - CREACIÓN DE NAMING

http://www.panabee.com/ 

http://www.panabee.com/


DEFINICIÓN MARCA - DISPONIBILIDAD NAMING

PARA DOMINIOS

PARA 
PERFILES EN 

RRSS
http://namechk.com/ 

http://namechk.com/


DEFINICIÓN MARCA - BIOGRAFÍA 

MINI BIO

BIO



DEFINICIÓN MARCA - PALABRAS CLAVES

LISTADO DE PALABRAS CLAVES

LISTADO DE 

PALABRAS CLAVES

PALABRAS POR CATEGORÍAS

CATEGORÍA 1 CATEGORÍA 2

CATEGORÍA 3 CATEGORÍA 4



DEFINICIÓN MARCA - HISTORIA 

¿CUÁL ES TU HISTORIA?



DEFINICIÓN MARCA - APTITUDES  

¿QUÉ VALORES TE DEFINEN?

PASIÓN 

RESPONSABILIDAD 

FLEXIBILIDAD 

DETERMINACIÓN 

PERSEVERANCIA 

ÉTICA 

GANAS DE AYUDAR



PRINCIPIOS  

SER CONSISTENTE 
Si inicias te toca continuar

SER ÚNICO 
Mejor crear que copiar

SER REAL 
Que tu contenido sea creíble

SER COMPROMETIDO 
Ayuda sin compromisos



DAFO

DEBILIDADES

AMENAZAS

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES



IDENTIDAD DIGITAL

NAMING TIPOGRAFÍA

ABCabc
ABCabc

COLORES LOGOTIPO

Vilma Núñez

ABCabc



IDENTIDAD DIGITAL - RECURSOS

IMÁGENES

VÍDEOS



PRESENCIA ONLINE - SELECCIÓN DE CANALES

FB TW YT IN LI WEB BLOG

NOTORIEDAD ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

INTERACCIÓN ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

PROMOCIÓN ✓ ✓ ✓ ✓

VENTAS ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

OBJETIVOS

CANALES



PRESENCIA ONLINE - ESTRATEGIA EMAIL-MARKETING

CREAR COMUNIDAD DESDE EL INICIO

USAR ESTRATEGIA PARA FIDELIZAR

USAR ESTRATEGIA PARA VENDER



PRESENCIA ONLINE - CALENDARIO EDITORIAL Y TIPO DE CONTENIDOS

TIPOLOGÍA DE CONTENIDOS

FEBRERO
L  M X J V S D

1 2

3 4 5 6 7 8 9

10 11 12 13 14 15 16

17 18 19 20 21 22 23

24 25 26 27 28 29 30

EBOOKS 

PLANTILLAS 

POSTS 

IMÁGENES 

VÍDEOS 

INFOGRAFÍAS 

NEWSLETTER
     TODOS LOS DÍAS —>              



PRESENCIA ONLINE - POSICIONAMIENTO

GRACIAS A PALABRAS CLAVES



PRESENCIA ONLINE - POSICIONAMIENTO

POR NAMING



ACCIONES ESPECIALES

TRADUCCIÓN LIBRO INGLÉS A ESPAÑOL

DOCENCIA Y CONFERENCIAS

OFRECER CONTENIDOS INÉDITOS GRATIS

OFRECER AYUDA EN FOROS, BLOGS Y 
COMUNIDADES EN GENERAL

ESCRIBIR POST COMO INVITADO EN OTRO 
BLOG

ASISTIR Y PARTICIPAR EN EVENTOS 
RELACIONADOS

HACER MUCHO NETWORKING

CONSEGUIR ENTREVISTAS EN MEDIOS



CÓMO MONETIZAR UNA MARCA PERSONAL 

SERVICIOS 
PROFESIONALES

PRODUCTOS EN 
VENTA

CONFERENCIAS

ACCIONES DE 
RELACIONES 
PÚBLICAS

PUBLICIDAD BLOGS

SERVICIOS DE 
CONSULTORÍAFORMACIÓN

ACUERDOS 
PUBLICITARIOS 
(PATROCINIOS)



CÓMO MONETIZAR UN BLOG

INTERCAMBIOS

VALORADO EN 2049€  / AÑO 

VALORADO EN 300€ / año  



CÓMO MONETIZAR UN BLOG

FORMAS DE MONETIZAR UN BLOG

GOOGLE ADWORDS INFOLINKS

Curso de formación 
Eventos 
Webinars

VENTA DE PRODUCTOS

Plantillas 
Whitepapers 
E-books 
Podcast

CONTENIDOS DE PAGO

Sidebar 
Home

BANNERS DE PUBLICIDAD

Ofreciendo espacios concretos 
a determinados 
patrocinadores.

PATROCINIOS SECCIÓN

VENTA CONSULTORÍA CONFERENCIAS / FORMACIÓN 

VENDER EL BLOGACUERDOS PLATAFORMAS

 Contenidos exclusivos con modelo freemium, los lectores pagan un fijo 

mensual o por acceso para poder consumir un contenido único y exclusivo.
CONTENIDOS FREEMIUM

Acuerdos entre marcas y 
bloggers, la marca ofrece un 
intercambio de productos o 
servicios o el pago de un precio 
determinado a cambio de que el 
blogger escriba sobre su marca. 

POST PATROCINADOS



CÓMO MONETIZAR UN BLOG

TRUEQUES 2.0

 Contenido a cambio de acciones sociales (Follow, tweet, Like), como en mi blog lo tengo instalado. Las        

plantillas y libros se descargan a cambio de realizar alguna acción social. Con esto he conseguido aumentar 

notoriamente los seguidores en todos mis perfiles online: Facebook, Twitter, Youtube y Google+

CONTENIDOS A CAMBIO DE ACCIONES SOCIALES 

 Contenido a cambio de información personal: es muy común en blogs como Hubspot te dejan descargar        

contenido de calidad a cambio de que dejes tus datos personales: nombre, empresa, cargo, etc… Luego 

ellos hacen la conversión y de todos los que descargan algunos terminan comprando sus productos. 

CONTENIDOS A CAMBIO DE INFORMACIÓN PERSONAL



CÓMO MONETIZAR UN BLOG

RECOMENDACIONES

NO ABUSES DE CONTENIDO PUBLICITARIO

NO TODO ES DINERO, HAZ INTERCAMBIOS

AVISA DE POSTS PATROCINADOS

CUIDA SIEMPRE TUS CONTENIDOS

EL PROCESO DE MONETIZAR ES SERIO

NUNCA COPY-PASTE DE TEXTOS 


